OGGlI

P A R

Créateur de bijoux et accessoires sur-mesure
Custom made jewelry and accessories

100% FRANCE

www.oggi-paris.com
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Nos valeurs depuis plus de 30 ans
Our values for more than 30 years
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Murielle Attia

Portr ali

Murielle, née de parents joailliers, a
naturellement succombé a cette passiondes
beaux bijoux. De retour d H 1 tem1982¢eelle

t dHuUNeEe

créée la marque OGGlI ( Auj oured Hhu i

italien) et ouvre en 1983 la boutique a la
Madeleine, dansle quartier de la mode et du
luxe a Paris.

Elle commence a créer de beaux bijoux
uniques qui rapidement suscitent | i éb
des clientes : | Hi dké&réer du sur-mesure
estnée.

A cette époque, le sur-mesure n H é tpasi
développé en France et cette démarche
audacieuse a rencontré son public et fait
alors naitre de nouvelles passions
Passionnée de belles pierres et matériaux
depuis plus de 30 ans, Murielle met son
énergie et son expertise au service d Hu
clientéle fidélej u samasfdurs.

Aujourd'hui les produits de la marque sont
appréciés tant pour son élégance et son
raffinement que par sonaccueil et son service
sur mesure exceptionnels, par une large
clientéle francaise et internationale, des
femmes d'affaires jusqu'au rang des
célébrités, désirant compléter leurs tenues de
soirées, de travail ou de mariage avec des
bijoux et accessoiresexceptionnels.

Fort du succés du concept et de saboutique a
Paris, Murielle va ensuite miser sur le
potentiel d H#i n t pour dévdiler ses piéces
les plus belles sur oggi-paris.com, site de
vente enligne.

En 2000, la distribution de la marque OGGI
est développée sur le territoire national et

dés2006,enEuropepuisal Hi nt erdasat i onal 4

2013.



Tousnos produits sont exclusivementfabriqués a la maindansnosateliers
parisiens par plusieurs corps de métiers,garants d'une facture artisanale
exceptionnelle : souffleurs de verre, émailleurs, enfileusesde perles, modistes,

chapeliers, passementiers couturi éres, gantiers, brodeuses, lapidaires,
doreursé




Commerce traditionnel | ors de sa créat
dés 2005 en largant son site de vente en ligne, oggparis.com

OGGI misait alors sur deux canaux: la boutique et le site internet pour vitrine de la
boutique.

LAesprit novateur de aévBiieidars ses semvicesaat | a
inclure une politique omni-canalas a st r at égi e gl obalegreauA
mieux commerce de proximité et ecommerce, experience en magasin et nouvelles
technologies pour agir de mangére complémentaire et interactive et apporter une
relation et des prestations dHexcell en

Pour conti nuer d #Hdeurdeéas préoccudateonscOGiGlevolue saru
différents canaux online et offline. Blogs, réseaux sociaux, forums, sites internet,
plate-formes e-commerce, boutiques physiques et service client offrent les rames
informations et services (livraison rapide sans frais, etc.)

Le client moderne est consommateur et internaute. Les différents canaux mia sa
disposition lui permettent de vivre une expérience de proximité avec OGGI, avant,
pendantetaprés | Hachat . La compl émentarité d
nécessairement le consommateur, de plus en plus exigeant.

Gréce a son savoir-faire, a son expérience, a son positionnement de niche et a cette
alliance réussie du commerce traditionnel et du e-commerce, OGGI réalise une
croissancea deux chiffres chaqueannée
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https://www.facebook.com/OggiParis
https://twitter.com/oggiparis
https://plus.google.com/113581799804475841697/about
https://instagram.com/oggiparis

Boutiques
Ecrins de la passion des bijoux

Paris,a deux pas de la rue SHonoré des 1983
Boutique principale de la marque OGGI

Une politique de distribution nationale des 2000
Les produits sont distribués dans des boutiques de luxe (bijouteries, mode) dans les
grandes villes nationales (Lille, Strasbourg, Nantes, Bordeaux, Toulouse, Montpellier,

Cannes,Nice, Lyon)

Une politique de distribution internationale d es 2006

Les produits sont distribués dans des boutiques de luxe (bijouteries, mode, sites
internet) dans les grandes villes internationales (Luxembourg, Gegve, Bruxelles,
Londres, Rome, Milan, New York, Los Angeles, Rio, Séoul, Tokyo, Sydney, Moscou,

Lomé au Togo, Abidjanen@® e dHI voire, Singapour)
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Créé en 2005, Oggi-paris.com offre auxinternautes la possibilit¢ d #a c teeligne r
desarticles misajour avecun systémede paiement sécurisé.

Afin de développer la visibilité de son site de vente en ligne, OGGI met en place
depuissesdébuts une stratégie digitale pointue baséesur :

@® Uneoptimisation du référencement naturel

Des campagnesde référencement retravaillées chaque mois en
fonction desnouveaux produits disponibles

® Le développement de partenariats stratégiques avec des sites de
référence enFranceetal #ét ranger

Unblogd Ai nf o dédig &li anc tdu mdndetdetla mode, de
la bijouterie, desaccessoireset du mariage

® Une ergonomie et un parcours client optimisés pour une
navigation fluide et une obtention rapidedel H#i nf or mat i o

Un service client disponible et efficace pour répondre a toutes les
guestions par téléphone ou mail

@® La maitrise de son e-réputation et | Ho u v evers lesrmedias
sociaux (Facebook, Twitter , Pinterest, Google +, Instagram) afin de
favoriser un dialogue avecsescommunautésde passionnés

Un site en responsive design pour offrir une expérience de
navigation simplifiée et adaptée a tous lessmartphones



MARIAGE
Gl

1,15 4016 o

LLOS . \\( ELESFASHION

PUBLISHER OF YHE LA FASHION MAGAZINE AND THE LA FASHION WEEKLY

AVANT GARDE EXCLUSIVE



OGGI au Cinéma

PAR LE REALISATEUR DE PAULETTE

COMPLETEMENT A LEST!

E LE 1" AVRIL | »

Zoé Adjani dans Cerise de Jérdme Enricqjuillet 2015)
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Partenaires OGGI
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Office du Tourisme et des Congrés

TOUTESVOSMARQUES.COM
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Produits uniques sur-mesure artisanaux fait main 100 % France

Choix des matieres (argent, bronze, gun, or, murano) et des
pierres (cated Haut henti cit é)

Choixinfini de couleursalademande

Une offre compléte bijoux & accessoiresde mariage
Création, Transformation et Rénovation de bijoux
Dorure et argenture

Enfilage de perles

Relooking (1 h gratuite)

Création sous15 jours

SAVsous8 jours garanti avie

Livraison gratuite enFranceetal H#i nt er nati on al






